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はじめに

一般的にイメージ検索といえば、入力したキーワードに関連する画像をイン

ターネット上から検索して表示するシステムやサービス を指す事が多い。

昨今「顔チェキ」 という携帯で撮影した自分の顔に似ている有名人を検索

するシステムが爆発的にヒットしており、またデジタルカメラにおける顔認

識の技術も急速な進歩を遂げている。

キヤノンではキーワードを用いずに、色味、画像パターンなどの周波数類

似性から類似画像の検索を可能にしている。画像認識技術を手がける米新

興企業Riyaの開発した「Like.com」のアルファ版では、商品画像に付さ

れた文字情報のほか、画像自体の色や形、パターンを手がかりに類似す

る商品を見つけ出し、購入することができる。

徳島大学では画像にカテゴリ、キーワード、感性語、説明記述文等の画像

に対するメタ情報を付与した画像データベースを作成し、画像データベー

スを公開している。
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本研究の概要

今回開発した「イメージで選択する商品検索システム」は、画像とワードを

紐づける一般的なイメージ検索ではなく、画像上の特定イメージの座標上

にそのパーツの属性情報をメタデータとして持たせた事に特徴があり、従

来のイメージ検索が、なぜそのイメージが選択されたかが明示的でな

かったのに対し、画像の部分属性を確認しながら商品検索ができる。

色合いに関しては、選択した範囲のＲＧＢ平均値を216色のセーフカラーに

置換させ商品属性データとして登録する。一枚の画像に複数の商品が掲載

されている場合は、複数の色合いを登録する事が可能であり、もちろん複

数色を持つ商品も、その代表色を何色でも登録できる。

類似商品を検索する場合には、画像上で気に入った部分の属性を指定し、

共通する属性データを持つ商品を抽出したり、気に入った色の範囲を指定

する事でRGB値を取得しセーフカラーに置換、登録商品の中から類似度の

高い色合いの商品を抽出したりする事ができる。



3

デザインで選ばれる商品の購買行動

デザインや感性で選ばれるタイプの商品は、ぱっと見の全体感で気に入ったり、細部にこだわって
詳しく見たりを行き来しながら、最終的に気に入った商品に辿り着くようにして選択されている。

複数の商品を全体の印象で 一つの商品の部分にこだわって

カタログをパラ
パラとめくって・・

ウインドーを眺めながら
いいのあるかな

フリルが可愛いなぁ

胸元の開きが気に入ったわ

この両方を行ったり来たりしながら
最終的に気に入った商品に出会っている

この両方を行ったり来たりしながら
最終的に気に入った商品に出会っている
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ECサイトでのアパレル商材検索における問題点②

深い階層にある商品は見られない深い階層にある商品は見られない
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サンダル・ミュール

夏のアイテム
ハイヒール
ミドルヒール
ローヒール
小さいサイズ
大きいサイズ
幅広
ミュール
トング
ウエッジソール
ストラップ
厚底
カジュアル
モノトーン
メタリック
赤

ECサイトでのアパレル商材検索における問題点③

商品分類、階層構造が不明確で選べない商品分類、階層構造が不明確で選べない
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サンダル・ミュール

パンプス

スニーカー

ブーツ

ローファー

ビジネス・フォーマル

シ
ュ
ー
ズ

カジュアル

スクエアトウ

厚底

トング

ハイヒール

厚底

似たような商品なのに
カテゴリが違えば

見られることはない

ECサイトでのアパレル商材検索における問題点③

商品分類、階層構造が不明確で選べない商品分類、階層構造が不明確で選べない
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イメージセレクト検索システム

キープ条件

商品写真がランダムに提示されます商品写真がランダムに提示されます
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イメージセレクト検索システム

キープ条件

「次へ」でさらに商品写真が提示されます「次へ」でさらに商品写真が提示されます
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イメージセレクト検索システム

キープ条件

気に入った商品があればクリック！気に入った商品があればクリック！
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厚底

イメージセレクト検索システム

キープ条件

気に入った商品の中で気に入った部分（厚底）をクリック気に入った商品の中で気に入った部分（厚底）をクリック
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イメージセレクト検索システム

厚底

キープ条件

その要素（厚底）の商品だけが検索され提示されるその要素（厚底）の商品だけが検索され提示される
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イメージセレクト検索システム

キープ条件

□ 厚底

その条件をキープし、＆条件で色を指定その条件をキープし、＆条件で色を指定
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イメージセレクト検索システム

キープ条件

□ 厚底

気に入った商品があればクリックして拡大気に入った商品があればクリックして拡大
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キープ条件

□ 厚底

この商品を買いたければクリックして商品詳細ページへこの商品を買いたければクリックして商品詳細ページへ

イメージセレクト検索システム
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イメージセレクト検索システム

この商品を買う場合はカートに入れるこの商品を買う場合はカートに入れる
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イメージセレクト検索システム

商品DB作成ツール商品DB作成ツール
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RGBセーフカラー

1994年にNetscape Communications社が提案した、216色からなる色の集合。インターネット

上でカラー画像などを公開すると、閲覧者のコンピュータの環境によっては同時表示色の制
限などから正しく色が再現されないことがある。このためNetscape社は、最低限必要と思わ
れる216の色を選定し、同社のWebブラウザであるNetscape Navigatorで閲覧すれば、OSやコ

ンピュータの違いによらずどんな環境でもこれらの色が必ず表示できることを保証した。こ
れがWebセーフカラーである 。（IT用語辞典 e-Wordsより引用）
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like.com（参考サイト）
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like.com（参考サイト）
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まとめと今後の課題

本システムは、画像にメタタグを打ち込む事でイメージ検索

を可能にしている。各パーツの座標にタグを打つ事により、

確実にその商品の特徴を認識した上で検索をするので、ピン

トはずれの結果が出る事はなく、確実に自分の欲しい情報に

到達できる。

しかし画像への属性データの付与作業は人力でまかなってお

り、今後はパターン認識技術との併用により、データベース

作成の効率化を図っていかなくてはならない。

また、商品や商品属性の選択行動履歴は非常に有用なマー

ケティングデータである。この履歴データ解析等により、消

費者の商品選択行動の分析への応用が期待できる。
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http://web.ait.tokushima-u.ac.jp/IDMI/6）徳島大学メタ情報付き画像データベース作成委員会

http://www.like.com/4）画像認識技術のRiyaのイメージ検索サービス

http://www.canon.co.jp/technology/canon_tech/explanation/retrieval.html

5）キヤノン、指定した画像から類似した画像・動画シーンを検索する類似画像検索技術

http://www.j-magic.co.jp/index.html2）顔チェキサービスを提供するジェイマジック株式会社

http://www.oki.com/jp/FSC/ics/
3）沖電気工業株式会社、顔画像処理ミドルウェア「FSE（Face Sensing Engine）」

http://images.google.co.jp/1）Googleのイメージ検索

参考資料
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お問い合わせは以下までどうぞ

y_yamakawa@albert2005.co.jp
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会社概要

1. 設立年月日： 2005年7月1日

2. 資本金： 15,200万円（資本準備金 15,200万円）

・株主 株式会社ニッセン

役員および従業員

ヤフーバリューインサイト株式会社

3. 役員構成 （Board of Directors）
・代表取締役会長 山川義介

・代表取締役社長 上村崇

・非常勤取締役 佐村信哉

・非常勤取締役 市場信行

・常勤監査役 保月英機

・非常勤監査役 脇田珠樹

・執行役員 辻慶

・執行役員 佐々木大輔

4. 顧問

・芳賀麻誉美（女子栄養大学助教・慶応義塾大学非常勤講師）

5.所在地

・東京都渋谷区代々木2-22-17

リコメンデーションの専門企業

事業コンセプト


